Markenshop Graublnden Ferien

Maienfeld

«La Butia», das neue Tor zum Erlebnis Grau-
bunden, ist Begegnungsstatte, Tourist Cen-
ter und Prasentations- und Verkaufspunkt in
einem. Der Shop verkérpert die Umsetz-
ung der neuen Marke Graubinden. Ent-
sprechend kommuniziert sich dieser - ge-
stutzt auf die Marken-Kennwerte «wahr»,
«wohltuend» und «weitsichtig» mit Fesge-
stein aus dem Calancatal und Larchenholz
aus dem Engadin - 52 m2 grosse Knoten-
punkt.

In Kombination mit dem Markentor zeich-
net die Marke den Laden aus. Das Marken-
tor tragt ein markentypisches Stimmungs-
bild und wird saisonal angepasst. Der Laden
weist eine klare Abgrenzung zum Umfeld
auf. Durch die Platzierung der modularen
\Wandsysteme an die rdumliche Peripherie
wird die grosstmaogliche Freiflache erreicht.
Die Materialisierung beschréankt sich auf
einheimische Baustoffe. Der Bodenbelag
wurde in Larchenholz ausgefuhrt und die

Wande wurden mit Naturstein aus dem
Calancatal verkleidet.

Die abgehangte Decke verstarkt den raum-
lichen Eindruck und dient als Montagede-
cke zur Unterbringung der Liftung und Be-
leuchtungskérper. Die medialen Erganzun-
gen bestehen aus einem Plasmabildschirm
zur Présentation aktueller Ereignisse und ein-
er interaktiven Internet-Station.
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